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La nuevaregulacion dela publicidad en la
abogacia permitira a lasfirmas presentar un
sello de calidad

Estamos ante un cambio de calado que puede alterar sobremanera la dindmica empresarial
de la abogacia

El nuevo Estatuto General de la Abogacia Espafiola (EGAE) hatraido una serie de cambios que pueden
dterar la dinamica de este particular mercado. Por supuesto, nos referimos a uso que los despachos
hacen de la publicidad, que a fin gozara de unaregulacion especifica y diferenciada.

Aungue la publicidad se menciona con cierto desarrollo ex profeso tanto en el EGAE (Capitulo I11),
como en & Cdbdigo Deontoldgico, € nuevo Cédigo de Conducta de la Publicidad en la Abogacia aspira
acrear una serie de pautas que, aunque no puedan regular coercitivamente el mercado de la abogacia, a
menos tendra la capacidad de neutralizar ciertas précticas indeseables que pueden lesionar incluso la
propia"dignidad de todos los abogados".
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La publicidad en la abogacia gozara de regul acion especifica (Foto: Economist & Jurist)
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