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Pregunta de Carlos Carnicer, Presidente del Consegjo General de la Abogacia Espafiolay de Union Profesional

Confiamos més en quien méas conocemos. La percepcion es la puerta de los negocios y de las oportunidades.
Si la capacidad de un colectivo profesional es reconocida por la sociedad, el colectivo en cuestion gana
oportunidades.

L os colegios de abogados deben conocer y comunicar no solo su significado estratégico a la sociedad, cua es
su beneficio basico, sino también e de la profesion. En mi caso, por ggemplo, es " competitividad para firmas
de servicios profesionales’”; competitividad a partir de un marketing humanista, centrado en unos valores de
respeto hacia las personas.

Sobre |la base de ese significado estratégico, los colegios deben construir su estrategia de posicionamiento
socia. La falta de conocimiento y difusion de ese beneficio esencial o promesa de marca equivale a un
posicionamiento difuso de la profesién o, alo que es o mismo, la pérdida de oportunidades como colectivo en
el corto plazo y de prestigio en €l largo. Equivale también a facilitar una puerta a determinadas profesiones,
competidoras, con un enfoque més orientado al mercado y, a veces, mas agresivo.

La percepcién es “lo que nos hace o nos deshace”™ en e mercado. Por ello, hay que gestionarla con rigor. A
menudo se confunde el marketing con acciones de publicidad, prensa o relaciones publicas. Estas <0 ...

para una conversion completa a PDF |


https://es.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist
https://www.economistjurist.es/suscripcion-paso-1-de-2/

