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El Marketing Juridico

El gercicio de la abogacia ha cambiado. La profesién se ha masificado, la préctica del derecho se esta internacionalizando, han surgido nuevos
competidores de otras profesiones, las nuevas tecnologias han acelerado los procesos de gestion en los despachos, hay un nimero creciente de fusiones 'y

alianzas entre bufetes, etc.

En un mercado juridico altamente competitivo y con nuevos retos, el abogado necesita cada vez mas conocer y utilizar las técnicas de gestion
empresarial, y, entre ellas, la disciplina clave, el marketing, como en cuaquier empresa de servicios profesionales. Y no hay ninguna duda de que a los ojos
de los clientes -cuya percepcion, en definitiva, es lo que cuenta- un bufete de abogados es una empresa de servicios, aunque con unas caracteristicas

especificas en laque larelacion de confianza entre el abogado y €l cliente es basica.

Sin duda, el abogado puede utilizar técnicas de marketing, técnicas respetuosas con la éticay la deontologia profesionales, con ladig

para una conversion completa a PDF |
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