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L as palabrasclavey otros elementos del
posicionamiento en I nternet

Las palabras clave son los términos bajo las cuales nos interesa que |os usuari os nos encuentren desde los buscadores y deben
concordar con los contenidos de nuestra péagina web. Es importante una adecuada seleccion de estos términos de busgueda

porque determinaran la Optima localizacién de nuestra pagina.

Se recomienda usar palabras |o mas especificas posible y que mejor definan 1o que se ofrece en e sitio web del Despacho
evitando generalidades. Deben contemplarse e maximo de posibilidades por las que un usuario nos puede buscar, ademés de

comprobar con qué palabras se ha posicionado |la competencia.

En el caso de un profesional independiente o de un Despacho, a la hora de seleccionar las palabras clave debe valorar su

especializacién profesional, su ambito geogréfico y las particularidades que mejor lo definan y diferencien del resto.

Una vez definidas las palabras clave, éstas deben introducirse en € cddigo HTML del website, en forma de etiquetas

denominadas metatags. Estasm

para una conversion completa a PDF |


https://es.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist
https://www.economistjurist.es/suscripcion-paso-1-de-2/

