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El otro Legal Tech, el ambicioso

El uso de la tecnología para favorecer la prestación y comercialización de servicios legales, ahora,

comúnmente se identifica con el término anglosajón Legal Tech, que despierta gran interés en la

abogacía por las múltiples y diversas expectativas que genera en el sector legal. En cierto modo, el

interés actual del Legal Tech recuerda el que en los años 90 del siglo pasado despertó un artículo que se

publicó en Economist & Jurist, que por  primera vez en España trataba de la aplicación del marketing 

al sector legal. 

Hoy el marketing jurídico es una realidad que la abogacía en gran medida utiliza. Sin embargo, fue

necesario que pasaran varios años para que los especialistas en este área del marketing consiguieran

adaptar con eficacia su lenguaje y funciones al sector jurídico. Ahora el Legal Tech se encuentra en una

situación similar a la del marketing jurídico en los años 90. La mayoría de la abogacía española, que

trabaja en despachos de menos de 5 abogados, y que representa más o me
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