28/11/2023

ECONOMIST JURIST

& % Antonio J. Aranda
£ l =~ Redactor de Economist & Jurist

o e

Wonderland, el exclusivo restaurante cuya entrada
es un centro psiquiatrico

Una de las experiencias que mas disfruta la poblacion de las grandes urbes es el descubrimiento de nuevos
restaurantes que ofrezcan un buen producto a la par que su estética sea resefiable. Wonderland es e nuevo
establecimiento madrilefio de sushi de moda ya que su entrada simula un antiguo centro psiquiétrico y su
interior recrealosescenariosdelaiconica pelicula Alicia en e Paisde las Maravillas (1951).

La interesante propuesta gastronémica responde ante las necesidades de |os ciudadanos de la capital de Espafia
de contar con restaurantes que den un paso mas en su concepcion tradicional. Wonderland, que toma €l
nombre del titulo del filme original (Alice in Wonderland), se une a la tendencia que se ha popularizado en
redes sociales de los buffet libres de comida asiatica conocidos como running sushi ya que la comida es
transportada en una cinta que da vueltas para que los clientes escojan 1o que desean. Al incrementarse €l
numero de la competencia que ofrece el mismo servicio, Wonderland se diferencia por su asombr osa estética

La entrada al local simboliza e mundo onirico al que € individuo esta a punto de acceder ya que, a ser
un centro psiquiétrico, hace un pequefio guifio ala presunta locura de los persongjes de la pelicula. Tras cruzar
el umbral, e cliente se adentraraen un mu ...
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