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L a proteccion de marcasfigurativas. analisisde
la EUIPO sobreretratosderostros en disputa

El pasado 15 de marzo de 2024, la Sala de Recurso de la EUIPO (European Union Intellectual
Property Office) emitid su decisiéon en laResoluciéon R 10/2023-5, confirmando que no existe riesgo de
confusién entre dos marcas figurativas que representan retratos de rostros de hombres mayores,
registradas para €l sector del vino en la Clase 33 del sistema de Niza. Aunque ambas marcas
compartian la representacion de figuras masculinas de edad avanzada, la Sala encontré que ciertos
factores, como los elementos verbales distintivos, las diferencias visuales, y las particularidades del
mercado de vinos, determinaban una percepcién diferenciada por parte de los consumidores.

La resolucién detalla como la identificacion verbal, especiamente en & &mbito vitivinicola,
influye en la percepcion del consumidor en cuanto a la procedencia de un producto. En este caso, €l
signo impugnado incluia las palabras "DON ANTONIO" y "TENUTA ULISSE", junto con la
representaci on de una silueta de caballo. Estos
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