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‘Clickbait’: €l reto de captar la atencidon sin
perder credibilidad

En un entorno digital saturado de informacién, €l clickbait se ha convertido en una herramienta
recurrente para captar la atencion del usuario. Este contenido se caracteriza por tener titulares
sensacionalistas que apelan a la curiosidad y las emociones. Este modo de escribir ha transformado la
manera en gque los medios digitales y las marcas interacttan con sus audiencias. Sin embargo, € reto
para las empresas radica en equilibrar la atraccion del publico con la credibilidad de sus mensgjes.
Seguin un estudio de la Revista de Comunicacion Digital, en Espafa, EI Confidencial es e medio que
mas recurre a esta técnica (10,2%), seguido por El Espafiol (7,4%), OK Diario (7,1%) y eldiario.es
(5,6%), representando en total un 7,7% de los 2.505 titulares analizados.

“En este contexto en donde lainmediatez prima, es facil caer en latentacion de titulares llamativos, pero

es crucial no perder de vista €l proposito de la comunicacion: generar confianzay aportar valor”, afirma
Laura Sali Pérez
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