12/09/2016

ECONOMIST JURIST

Redaccion 00

Guiarapida para posicionar un despacho de
abogados en google

SUMARIO:
-Estrategia antes que accion
-Primer pilar: el sitio web, el epicentro de tu estrategia de posicionamiento on line

-Segundo pilar: € blog corporativo del despacho, columna vertebral de la reputacién de la firmay los
profesionales

-Tercer pilar: las redes sociales, € atavoz necesario
-Cuarto pilar: las campafias de e-mail marketing, invitacionesalaacciony el recuerdo

-L as acciones béasicas de una estrategia de posi cionamiento

Por Maria Jesis Gonzadlez-Espejo. Experta en marketing de abogados y socia directora de
www.Emprendelaw.com
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Daniel Bermejo. Periodistay gestor de proyectos de www.Emprendelaw.com

El éxito comercial de un despacho de abogados ya no depende Unicamente de su prestigio o del boca a
orgja (que sigue siendo, a pesar de todo, € sistema méas importante para captar clientes con que cuenta
un abogado, debido sobre todo a que esta profesion se basa en la confianza que el profesional genera en
su cliente de tener |os conocimientos y experiencia ...
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