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Como mejorar tu perfil de abogado a traves del
marketing legal

Por Lucia Sicre. Directora de Sicre Comunicacion*

* Agencia especializada en marketing para abogados

Esfécil entender que la abogacia se haya adentrado en Internet con cierto retraso con respecto a otros sectores.

Hasta 2001 los abogados no podian utilizar la publicidad para ofrecer sus servicios, y hasta 1995 estaba

prohibido incluso informar de forma objetiva sobre su actividad. Todo ello conlleva inevitablemente una
vision tradicionalmente negativa acerca de la publicidad y la comunicacion. La profesion ha permanecido -
primero por imperativo lega y después por temor o desconocimiento- de espaldas a mundo de la
comunicacion, por considerarse una préctica poco adecuada teniendo en cuenta la funcién social y los
principios éticos y deontol 6gicos que la envuelven.

Afortunadamente, las cosas han cambiado. Y ello gracias ala generalizacion de una idea clave: comunicar lo
gue uno sabe hacer no solo es perfectamente ético, sSino que ademas es necesario para dar se a conocer y
convertir un negocio en viable


https://es.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist

. Se trata de crear un puente entre los usuarios y el despacho, de permanecer visibles, activos y preparados
para actuar cuando un particular 0 una empresa necesite servicios como €l nuestro, y facilitarle la labor de dar
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para una conversion completa a PDF |


https://www.economistjurist.es/suscripcion-paso-1-de-2/

