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El lenguaj e de los abogados. disuadir, persuadir
y convencer con las palabras

Los abogados tenemos un lenguaje propio gue responde a sentido practico del Derecho. El [lamado
“estilo juridico” no tiene como prioridad la comunicacion sino la imposicion subliminal de una idea.
Por eso, en ocasiones, puede resultar complicado para nuestros clientes seguirnos y entendernos
cuando debatimos cuestiones de derecho.

A crear unarealidad que encaje con sus objetivos. Humberto Eco escribe: “Un juicio es un escenario

en €l gque se representa una comedia 0 un drama....y empieza la logomaquia”’. Mas que lo que se

dice, importa cdmo se dice. Por encima de la razdn se anteponen los argumentos. Una teoria que
comparto, pero que no es mia. Se la escuché al filésofo, historiador y linglista, Pancracio Celdran, en
una conferenciatitulada Las Palabrasy los Abogados. Entendia €l erudito que, en ocasiones, |os golpes

de efecto tumban la verdad mas verdadera. Y ponia como gjemplo una anécdota histérica que reflgja
perfectamente estaidea: Friné, prostitutagriegadel siglo 1V a.de.C ac
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https://www.linkedin.com/in/josedomingomonforte/
https://twitter.com/JDMonforte
https://www.facebook.com/DomingoMonforte/
https://www.economistjurist.es/suscripcion-paso-1-de-2/

