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Reflexionesjuridicasen torno alasredes
socialesy su trasfondo econdmico.

|. INTRODUCCION

Internet y la llegada de la banda ancha han supuesto una auténtica revolucion en nuestra sociedad.
Buena prueba de €ello es € arrollador fenébmeno de las redes sociales y €l incesante protagonismo que
éstas han ido adquiriendo durante los Ultimos afios, transformando nuestra forma de relacionarnos,
comunicarnos, divertirnos e incluso buscar trabgjo, o que ha dado lugar, a su vez, a la aparicion de
nuevos model os de explotacion econdmica.

Gracias a la cantidad de datos que manegjan, estas redes sociales se han convertido en una herramienta
de marketing muy poderosa para las empresas a la hora de promocionar sus productos, ganando cada
vez més terreno a los tradicionales métodos de publicidad. Estos ya no pueden competir en coste y
velocidad de difusién con las nuevas dternativas publicitarias como la publicidad contextua o
relacional y el marketing viral.

Existen infinidad de tipos de redes sociales. de perfil profesional, de ocio, de intercambio de contenidos,
enfocadas
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https://es.linkedin.com/showcase/economist-&-jurist
https://twitter.com/EconomistJurist
https://www.facebook.com/EconomistJurist
https://www.economistjurist.es/suscripcion-paso-1-de-2/

