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Redacción

Contenidos web.El blog en la comunicación
empresarial

Las herramientas sociales pueden incrementar la visibilidad y mejorar nuestro posicionamiento en Internet. El

blog corporativo, el producto estrella de la web 2.0,  puede ser nuestro mejor aliado para conseguir este

propósito.

La naturaleza de Internet exige transparencia, participación, modernidad y contenidos de calidad que se

adapten a las necesidades de los usuarios. Para conseguir cumplir con estos requisitos y que nuestra presencia

en la red sea beneficiosa para el despacho, podemos acudir a las herramientas sociales, y en especial, al blog

corporativo.

El blog corporativo es complementario a nuestro sitio web y permite la comunicación directa con los clientes,

los colaboradores y/o los empleados. Es un medio muy útil para publicitarse en la red y difundir la cultura

corporativa del despacho. En este sentido, el blog se convierte en un generador de contenidos y puede erigirse

como referente informativo en el sector jurídico, tanto para clientes como para usuarios de la red.

Sin embargo, antes que nada es necesario evaluar si el bufete realmente necesita un blog y si se ajusta a la

estrategia de comunicación que está llevando a cabo. Si la respuesta es afirmativa, nos encontramos ante una

segunda pregunta de igual importancia: ¿para qué queremos un blog? En base a los objetivos que nos

propongamos y a nuestra propia filosofía, el blog tendrá unos contenidos y u ...
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