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¢cQue debemos hacer al empezar €l curso para
fijar los objetivos de nuestro despacho?

Paula Fernandez-Ochoa. Socia de +MoreThanL aw.

Consultoray Docente de Marketing Juridico y Marca Persona & Corporativa

Como en €l deporte, el mes de agosto sera de “descanso activo”[1] para comenzar fuertes en septiembre.
L os despachos y profesionales se estén preparando para que laimprovisacion o falta de criterio quede a
un lado y se dé paso alaestrategiay planificacion para conseguir los obj etivos cor por ativos.

La estrategia de cada Firma y € punto de desarrollo en que se encuentre marcaran gue los retos sean
unos u otros, asi como su grado de intensidad, pero hay 5 grandes desafios que van a ser claves en la
inversion que se haga en marketing juridico:

e Modelo de negocio y la estrategia de crecimiento:En plena revolucion de los servicios
juridicos, las firmas se estan replanteando sus estructuras (sociaturas, procesos de gestion,
etc) y modelos de negocio para afrontar con éxito esta nueva etapa. Para ello, estan
implementando soluciones con inteligencia artifi
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