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Codigo de conducta sobre € uso de
«influencers» en la publicidad: en vigor desde &l
proximoldeenero

La Asociacion Espafiola de Anunciantes (aea) y la Asociacion para la Autorregulacion de la
Comunicacion Comercia (AUTOCONTROL), comprometidas con una publicidad responsable, han
acordado un Codigo de Conducta sobre € Uso de Influencers en la Publicidad con €l Ministerio de
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital y e Ministerio de Consumo, a través del cua se
establecen un conjunto de reglas que vincularan atodos los adheridos alaaeay AUTOCONTROL, asi
como a cualesquiera otras empresas del sector (anunciantes, agencias, representantes, medios) o
influencer s que voluntariamente se adhieran al mismo.

¢Queé se consideran menciones o contenidos publicitarios?

A efectos del presente Cddigo, son todas aguellas menciones o contenidos -gréficos, de audio o visuales-
que acumulativamente: a) Estén dirigidos a la promocion de productos o servicios; b) sean divulgados
en el marco de colaboraciones o compromisos reciprocos, siendo la divulgacion del citado contenido
objeto deun pago u ot ...
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