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BCMA Spainy ECIJA presentan laprimera
Guia Legal sobre Branded Content en espanol

¢ Antelafalta de unaregulacion especifica en la materia, la Asociacion Espafiola de Branded
Content (BCMA Spain) y e despacho de abogados ECIJA han elaborado la primera guia
legal en espaiiol sobre Branded Content

El Branded Content es un activo/s de comunicacion producido/s o coproducido/s por una marca
gue, mediante formatos que cumplan un rol de entretenimiento, informacion y/o utilidad, tiene e fin
de comunicar sus valores y conectar con una audiencia, que a encontrarlo relevante le dedica
voluntariamente su tiempo de atencion.

A pesar de que cada vez mas marcas producen y difunden activos de Branded Content en nuestro
pais, habiéndose constatado un aumento de la inversion del 41% desde 2017 (Estudio Content Scope
2019), esta préctica tiene una complegja cabida en la regulacion normativa actual, adoleciendo de
seguridad juridica en su puesta en marcha.

La Guia Legal del Branded Content se crea para contrarrestar el vacio juridico existente en torno
aestafigura, que enlaactualid ...
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