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¢Quétipos de marcas seincluyen dentro delas
“no convencionales’ ?

Las marcas cumplen una funcién esencial dentro de nuestra actual economia de mercado, permitiendo a
los consumidores diferenciar entre si productos o servicios en funcién de su origen. En una sociedad de
consumo moderna como la nuestra, en la que las caracteristicas técnicas de los productos y servicios son
cada vez més parecidas, parece obvio el papel esencial que cumplen las marcas en e momento de la
decision de compra.

Tradicionamente, las marcas debian ser representadas a través de palabras (mar cas denominativas),

imagenes o dibujos (mar cas gr aficas) 0 ambas combinadas (mar cas mixtas), y las empresas optaban
por distinguir sus productos en e mercado mediante nombres atractivos y faciles de recordar para €l
publico, asi como formas o colores caracteristicos.

Sin embargo, los avances en marketing y comerciaizacion de productos y servicios, asi como la

saturacion actual de los mercados, han Ilevado a una evolucion en la forma en la que las marcas llegan
a consumidor, apelando a
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