01/01/2001

ECONOMIST JURIST

Redaccion 00

L a cesion de derechos deimagen del modelo afavo
del anunciantey la agencia de publicidad

Existen diversas cuestiones sin resolver en esta materia: La difusion de los derechos de imagen por Internet;
una regulacién legal especifica de los Modelos: la aplicaciéon de la Ley de la Propiedad Intelectual para
"artistas, intérpretes 0 gecutantes’ que a mi entender incluye a los Modelos publicitarios; la impunidad con
gue se infringe el derecho a la propia imagen de los Modelos; la postura que a respecto mantienen algunas
Fiscalias en contra de lo dictado por la Jurisprudencia. En definitiva, la importancia que hoy en dia tienen los
Modelos en cualquier actividad publicitaria- sin ellos no se harian précticamente anuncios- en contraste con la
carencia de contratos escritos que documenten la cesion de sus derechos...
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